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Hvad synes danskerne?

Reklameanalysen 2011

Nar mere foles som mindre ... Irritationen falder ... [ { S SE———

Reklamer pa TV har veeret stgt

82% af danskeme er enige i at der er ..Patrods af at reklamemzengden er 27% af danskeme giver udtryk for at veere initeret pa men forskellen bliver mindre

flere reklamer end tidligere, men Kaftigt stigende (et totale reklametryk pa reklamer hvorimod kun 15% fanges ofte eller hver ogerca. halveret de seneste 7 ar. faldende siden 2006, og naede

tendensen er faldende .. TV er steget med 76 procent siden 2004) gang de bliver udsat for reklame et forlgbig lavpunkt i 2010
Opmaerksomhed i %: Forskellen' 2011 mellem o med 49% af danskerne som

Fanger oftefaltid inritation og opmzerksomhed angav altid at skifte kanal, nar
der er reklamer pa TV. Dette

steg dog markant til 57% i

2011

l % enige i
“Der er flere reklamer end tidligere”

iy o arets undersggelse.
Maske en konsekvens af, at

- reklametrykket pa TV er gget
med nasten 20% siden 2010?
- den hgjeste arlige stigning i
mere end 10 ar!
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De fire reklametyper ...

ifire yper, ud fra deres til reklamer:

De De De De
negative pragmatiske uengagerede positive
Hader reklamer og Er kritisk men bruger Er passiv og uengageret. Er positivt indstillet,
alt, hvad de star for. reklamer aktivt. opmaerksom og

orienterer sig aktivt.

Irritations barometeret ...

Hvilke reklamer irriterer danskerne mest? I
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af danskerne synes det er
en god ide at malrette
reklamer mod bestemte
malgrupper sa indholdet
er mere relevant
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0, / 23%
. 68% \/
Paradoksalt nok mener 16% o o
storstedelen af personer med
‘ en facebook profil ikke at det
| eriorden personlige oplys-
| ninger tl at gare facebook af danskerne er
! annoncerne mere relevante 2009 2011 e-mge i at bladre
forbi annoncer

Det er de feerreste danskere, i aviser og blade.
som ofte leeser teksten i

annoncer i aviser og blade.

af danskerne accepterer Det er kun De negative, “ Andelen som ikke vil kgbe
reklamer for at fa gratis som i stgrre omfang gerne en avis, nar der er gratis nyhe-
adgang til under- vil betale for at undga N
V holdning, nyheder reklamer. Omkring derer steget med en tredjedel
og information. 27% af dem vil gene siden 2006.
V betale.
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